Manual de uso da marca




Apresentacao

Aidentidade visual de uma instituicdo
€ um ativo de grande valor e deve ser
administrado criteriosamente.

Este manual foi elaborado com a
funcdo de orientar a todos que
trabalham com a marca Spcine.

As instrucdes contidas neste manual
foram estabelecidas pela Spcine, com o
objetivo de disciplinar o uso da
identidade visual, para que sua
aplicacdo seja consistente em todas
as situacdes e se mantenha integra

ao longo do tempo.
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1. Construcao da marca ‘ O logotipo Spcine

A tipografia escolhida para grafar o
nome da Spcine é Avenir Next.

Ao mesmo tempo que transmite os
conceitos de seriedade e organizacédo,
essa tipografia atribui a marca um
carater contemporaneo, sem vincula-la

a uma tendéncia momentanea.




1. Construcao da marca A reticula

A reticula que compde a marca Spcine
¢é inspirada no conceito de pixel, que

é o menor elemento que forma uma
imagem digital. Este elemento esté
presente em todas as dreas em que a
Spcine atua, como cinema, TV,

games e Web.




1. Construcao da marca A marca Spcine

A marca Spcine é formada por logotipo ®
dois elementos: o logotipo Spcine
e a reticula que o envolve. Esses

dois elementos sdo indissociaveis

e imutaveis.

reticula

marca




1. Construcao da marca A marca Spcine

Os conceitos que nortearam a criagao
da marca Spcine séo:

Cidade,
Transparéncia,
Diversidade e A
Eficiéncia, :
Poténcia criativa,
Multifacetado,
Difuséo.

Com a aplicacédo de cores e/ou imagens
dentro da reticula, a marca reforca a
integracdo da Spcine com a cidade de
Séo Paulo.

O objetivo é contextualizar as areas de
atuacgdo da Spcine, que nao se

restringem apenas ao cinema, mas
também a outras areas do audiovisual,
como TV, web e games.



1. Construcao da marca ‘ Construindo a verséo colorida

Processo de construgdo de uma das
versdes coloridas da marca Spcine.




2. Caracteristica da marca

o = Area de seguranca e limite de reducéao
e suas aplicacoes

Area de seguranca é uma éarea de
protecdo que envolve a marca, na qual

nao pode haver nenhuma interferéncia,
seja ela de outras marcas, textos,
texturas ou cores.

A érea de seguranca, delimitada ao
lado por uma linha azul, é definida pela
altura de duas letras S, posicionadas

a partir das extremidades do logotipo
Spcine.

Para preservar a legibilidade e a qualidade

técnica de impressdo, Spcine ndo deveré ser
reduzida a menos de 3 cm de largura. Esse é Area de seguranca
o limite de redugéo para usos em impressos

em quadricromia offset, impress&o digital ou

serigrafia.

Impressbes por outras técnicas e sobre

outros substratos devem ser aprovadas

previamente pela Spcine e devem I |
seguir os critérios de legibilidade 3cm

e registro. Limite de reducao

09



2. Caracteristica da marca
e suas aplicacoes

Versao positiva e negativa

As versdes negativa e positiva Versdo positiva - sobre fundo branco/claro Versdo negativa - sobre fundo preto/escuro
da marca Spcine sdo as

mais aconselhadas para usos

em impressos e para aplicacdes
sobre fundos diversos, sejam
fundos com imagens ou coloridos.
Sua aplicagdo em tela também

é permitida.

Preto - Pantone 6C Branco
COMO YO K100 COMOYOKDO
RO GO BO R 255 G 255 B 255

10



2. Caracteristica da marca | Uso da versao positiva e

e suas aplicacoes negativa sobre fundo colorido

Versdo positiva Versdo negativa Versdo positiva Versdo negativa

Para aplicacdo sobre fundos em cores
claras, deve ser utilizada a versdo
positiva da marca. Para fundos escuros,

usa-se a versado negativa.
Em alguns casos, é possivel utilizar
ambas as versdes no mesmo fundo,

como nos exemplos ao lado.

A regra fundamental para esse uso

é garantir 6tima legibilidade.
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2. Caracteristica da marca | Uso da versio positiva e negativa

e suas aplicacoes sobre fundos com imagem

Para usos sobre fundos com imagens,
deve-se usar as versdes positiva ou
negativa, sempre prezando pela boa
legibilidade da marca Spcine.

Por essa razdo, deve-se evitar areas

visualmente poluidas ou complexas,
que possam interferir visualmente
na marca (veja exemplo na pagina

seguinte).
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2. Caracteristica da marca
e suas aplicacoes

Quando a marca for aplicada sobre

imagens, buscar posiciona-la sempre
em areas que ndo afetem sua
legibilidade.

Uso da versao positiva e negativa
sobre fundos com imagem




2. Caracteristica da marca

e suas aplicacoes

As versdes coloridas da marca Spcine
devem ser utilizadas principalmente
em midias eletrénicas. O uso dessas
versdes em impressos - sejam nos
sistemas offset, serigrafia, jato de tinta
ou equivalentes - também é permitido,
desde que as condicdes

de ampliacdo/reducdo méximas e de
resolucdo sejam respeitadas.

Seu uso é exclusivo sobre fundos

brancos ou pretos.
O uso sobre fundos coloridos ou sobre

imagens é vetado.

Fundo branco

Uso Versdes em cores /
Uso sobre fundo branco ou preto

Fundo preto
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2. Caracteristica da marca

e suas aplicacoes

Aplicagdes incorretas

Os elementos da marca Spcine e

a relacdo entre eles ndo pode ser
alterada em nenhuma circunsténcia.
Este cuidado visa preservar sua
integridade e assegurar que todos os
conceitos presentes no desenho da
marca se mantenham inalterados ao
longo do tempo.

Veja ao lado alguns exemplos de
aplicagdes incorretas da marca Spcine.

Mudanca de cor da reticula e do logotipo Aplicacdo de efeitos Distorcdo

Deslocamento dos elementos Alteracao da fonte do logotipo Alteragdo da proporgéo entre os elementos

Logotipo em preto sobre fundo branco Logotipo sem a reticula Dentro de selo ou forma aleatéria

Spgine

Vers&o colorida sobre fundo de cor ou imagem Logotipo vazado sobre fundo colorido Logotipo vazado sobre fundo preto
(versao colorida) (versao colorida)
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2. Caracteristica da marca

e suas aplicacoes

A familia tipogréfica institucional
escolhida para a marca Spcine é a
Avenir Next, desenhada por Adrian
Frutiger, em 1988, e comercializada
pela Lynotype.

Ela pode ser utilizada para textos,
titulos e subtitulos, em suas variagdes
Regular, Demi e seus respectivos
itdlicos e versaletes.

Avenir Next Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901234567890

@$%?1:+{J01

Avenir Next Demi
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901234567890
@$%?':*{})]

Familia tipografica institucional

Avenir Next Italic
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901234567890
@$%?1:1{))[]
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2. Caracteristica da marca

e suas aplicacoes

Quando n3o for possivel utilizar a
familia tipogréfica institucional, deve-se
utilizar a familia tipogréfica alternativa,
a Arial, em suas variagdes Regular,

Bold e seus respectivos italicos.

Arial Regular
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901234567890

@$%?:+300

Arial Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901234567890

@$%2!:*300

Familia tipografica alternativa

Atrial Italic

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901234567890

@$%?!:G0[

Arial Bold Italic
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901234567890

@3$%2!:*300
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2. Caracteristica da marca | Convivéncia com a marca da Secretaria Municipal

e suas aplicacoes de Cultura de Sdo Paulo

A marca da Spcine deve ser
aplicada ao lado do logo “S&o
Paulo Capital da Cultura” e
“Cidade de S&o Paulo/Cultura”,
respeitando as regras indicadas
ao lado.

O espacamento entre elas deve
ser maior ou igual a altura dos

logos da Secretaria Munipal de
Cultura. A marca Spcine deve ter
70% da altura dos logos da SMC.

QID DE h
SAO PAULO

CULTURA
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2. Caracteristica da marca | Aplicacdo da marca em obras

e suas aplicacoes audiovisuais apoiadas via editais

Para os investimentos em Para os investimentos em
DESENVOLVIMENTO CRIATIVO/ ROTEIRO DISTRIBUICAO

A marca deve permanecer na tela A marca deve permanecer na tela

por um minimo de 5 segundos, por um minimo de 5 segundos,
precedendo a abertura dos créditos do precedendo a abertura dos créditos do
filme ao lado das marcas da Secretaria filme ao lado dos logos da Secretaria
Municipal de Cultura de Sao Paulo Municipal de Cultura de Séo Paulo e da
sob a chancela: sob a chancela:

COPATROCINIO CODISTRIBUICAO

marca Spcine + marca Spcine +

marca Sao Paulo Capital da Cultura + marca S&o Paulo Capital da Cultura +
Cidade de Sao Paulo/Cultura Cidade de Sao Paulo/Cultura
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2. Caracteristica da marca | Aplicacdo da marca em obras

e suas aplicacoes audiovisuais apoiadas via editais

Para os investimentos em
PRODUCAO

A marca deve permanecer na tela

por um minimo de 5 segundos,
precedendo a abertura dos créditos do
filme ao lado dos logos da Secretaria
Municipal de Cultura de S&o Paulo sob

h la: ~
e chance COPRODUCAO
COPRODUCAO _

i
marca Spcine + *ql"
marca S&o Paulo Capital da Cultura + CIDADE DE
Cidade de S&o Paulo/Cultura ; SAO PAULO
CULTURA
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2. Caracteristica da marca | Aplicacdo da marca em obras

e suas aplicacoes audiovisuais apoiadas via editais

Créditos finais

CREDITO ROTATIVO
CREDITOS ROTATIVOS

Insercdo de logos da Spcine ao lado dos logos da EXEMPLO  EXEMPLO
Secretaria Municipal de Cultura de Sdo Paulo EXEMPLO  EXEMPLO

b ch lai lad <dito inicial EXEMPLO EXEMPLO
sob chancela igual a do crédito inicial. EXEMPLO  EXEMPLO

EXEMPLO EXEMPLO

EXEMPLO  EXEMPLO

EXEMPLO EXEMPLO

) EXEMPLO  EXEMPLO

DEMAIS TIPOS DE CREDITO EXEMPLO EXEMPLO
EXEMPLO EXEMPLO

~ . . EXEMPLO  EXEMPLO
Insercdo de cartela exclusiva da Spcine EXEMPLO  EXEMPLO

ao lado dos logos da Secretaria EXEMPLO  EXEMPLO
EXEMPLO EXEMPLO

Municipal de Cultura de Sao Paulo

sob chancela igual a do crédito inicial.

COPRODUCAO

CIDADE DE
SAO PAULO

CULTURA
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2. Caracteristica da marca | Aplicacdo da marca em obras

e suas aplicacoes audiovisuais apoiadas via editais

Créditos finais
VINHETA DEMAIS MATERIAIS AUDIOVISUAIS
A vinheta Spcine deve ser Em caso de trailers, teasers e

reproduzida em sua totalida- videos promocionais a Spcme deve

de durante os créditos aparecer:
iniciais dos projetos apoia-
dos pela Spcine ap6s a - Na mesma forma e com destaque
vinheta: nunca inferior ao maior destaque
conferido a qualquer outro eventu-
- Da empresa produtora, no al patrocinador, investidor, copro-

caso de projetos apoiados dutor ou codistribuidor nos mate-

riais de exposicdo de marca.
Exemplo:
cartela 1 - produtor

cartela 2 - logo da Spcine

- No billing block, de acordo com
as orientagdes descritas.
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2. Caracteristica da marca

e suas aplicacoes

EVENTOS PATROCINADOS

Inclusdo dos logos da Spcine e da
Secretaria Municipal de Cultura em
todos os materiais impressos e
virtuais sob a chancela determinada
previamente pelo contrato de
patrocinio.

Aplicacdo da marca em obras audiovisuais
apoiadas via programas de investimento

Patrocinio

*Todos os materiais devem ser enviados para a Comunica¢do da Spcine para aprovagéo.

CIDADE DE

SAO PAULO

CULTURA

23



2. Caracteristica da marca Apllcagao da marca em obras audiovisuais apoiadas

via Programa de Atracao de Filmagens a Cidade

licaco
€ suas aplicacoes e ao Estado de S3o Paulo

Créditos finais
CREDITO ROTATIVO

Insercédo do texto referenciando o CREDITOS ROTATIVOS
incentivo, abaixo, o logo da Spcine ao

. .. EXEMPLO EXEMPLO

lado dos logos da Secretaria Municipal de EXEMPLO  EXEMPLO

Cuttura de Séo Paulo e Secretaria Estadual EXEMPLO ~ EXEMPLO

. Lo EXEMPLO EXEMPLO

de Cultura e Economia Criativa sob a chancela: EXEMPLO  EXEMPLO

EXEMPLO EXEMPLO

. EXEMPLO EXEMPLO

"Apoiado pelo Programa de atracio de EXEMPLO  EXEMPLO

filmagens a cidade e ao estado de Sido Paulo” EXEMPLO  EXEMPLO

EXEMPLO  EXEMPLO
EXEMPLO  EXEMPLO
EXEMPLO EXEMPLO
EXEMPLO  EXEMPLO
marca Secretaria Municipal de Cultura + EXEMPLO  EXEMPLO

marca Secretaria Estadual de Cultura e
Economia Criativa

marca Spcine +

Apoiado pelo Programa de atragéo de filmagens a cidade e ao estado de Sao Paulo

DEMAIS TIPOS DE CREDITO

=SAO
SAtLo

[ ]
Spcine CIDADE DE
Insercdo da cartela exclusiva da Spcine p = GOVERNO DO ESTADO
¢ . o op SAO PAULO
com o texto referenciando o incentivo, CULTURA

abaixo, o logo da Spcine ao lado dos

logos da Secretaria Municipal de Cultura
de S3o Paulo e Secretaria Estadual de Cultura
e Economia Criativa sob a chancela

igual ao crédito rotativo.
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Aplicagdo da marca em obras audiovisuais apoiadas
via Programa de Atracao de Filmagens a Cidade
e ao Estado de Sao Paulo

2. Caracteristica da marca

e suas aplicagoes

Cartela Exclusiva
PROGRAMA DE ATRACAO DE

FILMAGENS A CIDADE E AO
ESTADO DE SAO PAULO

Texto referenciando o incentivo,
abaixo, o logo da Spcine ao lado
dos logos da Secretaria Municipal

de Cultura de Sao Paulo e Secretaria
Estadual de Cultura e Economia Criativa Apoiado pelo Programa de atracdo de filmagens a cidade e ao estado de Sao Paulo

“Apoiado pelo Programa de
Atracdo de Filmagens a Cidade
e ao Estado de Sio Paulo”

f@/ﬁm

Spcine CIDADE DE PA

sﬂo PAULO GOVERNO DO ESTADO
CULTURA

marca Spcine +

marca Secretaria Municipal de Cultura +

marca Secretaria Estadual de Cultura e
Economia Criativa

25



2. Caracteristica da marca

e suas aplicagoes

USO EM OUTRAS LiINGUAS

O texto utilizado para referenciar o
programa nos créditos finais
deverd ser traduzida para o idioma
do pais de origem do filme.

No caso de coproducdes entre
paises, prevalece o idioma do pais

com propriedade majoritaria.

Aplicagdo da marca em obras audiovisuais apoiadas
via Programa de Atracao de Filmagens a Cidade
e ao Estado de Sao Paulo

Supported by the Program To Attract Filming to the City and State Of Sao Paulo

Spcine ar
SAO PAULO

STATE GOVERNMENT

Apoyado por el Programa de atraccién de peliculas para la ciudad y el estado de S&o Paulo

. = e.
Spcine s Biis
SAOPAULO

STATE GOVERNMENT
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Application of the brand in audiovisual works

supported by the Program to Attract Filming to the
City And State Of Sao Paulo

2. Characteristics of the

brand and its uses

End Credits
ROLLING CREDITS

Insertion of text referencing the ROLLING CREDITS
incentive, below, the Spcine logo to the
side of the logo of the Municipal Secretary of EXAMPLE  EXAMPLE
Culture of Sdo Paulo and State Secretariat for EXAMPLE  EXAMPLE
Culture and Creative Economy under the seal: EXAMPLE = EXAMPLE
EXAMPLE EXAMPLE
EXAMPLE EXAMPLE
Supported by the Program to Attract EXAMPLE ~ EXAMPLE
Filming to the City and State Of Sao Paulo” EXAMPLE  EXAMPLE
EXAMPLE EXAMPLE
EXAMPLE EXAMPLE
. EXAMPLE EXAMPLE
Spcine brand + EXAMPLE  EXAMPLE
Municipal Secretary of EXAMPLE ~ EXAMPLE
Culture of Sdo Paulo brand + EXAMPLE ~ EXAMPLE

EXAMPLE EXAMPLE
State Department of Culture

and Creative Economy brand

Supported by the Program to Attract Filming to the City and State Of Sdo Paulo

OTHER TYPES OF CREDIT

Insertion of the exclusive Spcine card

with the text referencing the incentive,
below, the Spcine logo next to the

logos of the Municipal Secretary of Culture
of Sdo Paulo and the State Secretariat for
Culture and Creative Economy under the

seal equal to revolving credit.
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2. Characteristics of the

brand and its uses

Exclusive Card

ATTRACTION PROGRAM OF
FILMING OF THE CITY AND THE
STATE OF SAO PAULO

Text referencing the incentive,

below, the Spcine logo on the side

of the logos of the Municipal Secretary
of Culture of Sdo Paulo and Secretariat
State of Culture and Creative Economy

"Supported by the Program to Attract
Filming to the City and State Of Sdo Paulo”

Spcine brand +

Municipal Secretary of
Culture of Sao Paulo brand +

Brand State Department of Culture
and Creative Economy brand

Application of the brand in audiovisual works
supported by the Program to Attract Filming to the
City And State Of Sao Paulo

Supported by the Program to Attract Films to the City and State of Sdo Paulo

=—=SAO
SAULS

STATE GOVERNMENT

L d ",
Spcine 2
CITY OF
SAOPAULO
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2. Characteristics of the

brand and its uses

USE IN OTHER LANGUAGES

The text used to mention the program in
the end credits must be translated to the
language of the country of origin of the

movie.

In the case of co-productions between
countries, the language of the country

with majority interest will prevail.

Application of the brand in audiovisual works
supported by the Program to Attract Filming to the
City And State Of Sao Paulo

Supported by the Program to Attract Filming to the City and State Of Sdo Paulo

= e,
PAULO

STATE GOVERNMENT

Spcine
CITY OF
SAOPAULO

Apoyado por el Programa de atraccién de peliculas para la ciudad y el estado de Séo Paulo

Spcine

=SAO
PAULO

STATE GOVERNMENT

CITYOF
SAOPAULO
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2. Caracteristica da marca | Aplicacdo da marca em obras audiovisuais

e suas aplicacoes apoiadas pela Sdo Paulo Film Commission

A marca deve ser incluida nos
créditos rotativos finais da obra ao
lado da marca da Secretaria Munici-
pal de Cultura de S30 Paulo, sob o
texto: “A realizacao desta obra
contou com o apoio da Sao Paulo

A realizagado desta obra contou com o apoio da Sdo Paulo Film Commission

Film Commission”. Em casos
especiais autorizados pela Sdo Paulo %

Film Commission via e-mail, inserir

Sao Pa_u_lo 7h b
film commission CIDADE DE )

SAO PAULO

CULTURA

apenas o texto.

*Todos os materiais devem ser enviados para a Comunicagdo da Spcine para aprovagéo. 30



2. Caracteristica da marca | Aplicacdo da marca em obras audiovisuais em

e suas aplicacoes exibicoes e eventos do Circuito Spcine

EXIBICOES E EVENTOS NO CIRCUITO SPCINE

Inclusdo dos logos do Circuito
Spcine e da Secretaria Municipal de
Cultura em todos os materiais
impressos e virtuais sob a chancela
de APOIO INSTITUCIONAL

Apoio institucional

ng DE h
SAO PAULO

CULTURA

[ Circuito:
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2. Caracteristica da marca

e suas aplicacdes ‘ Orientagdes para projetos de games

A primeira tela do jogo deve conter a marca da
Spcine em tamanho ampliado, acompanhada
do texto "Um investimento da / An investment
by" (utilizar a opcao que esteja de acordo com
o idioma adotado no PRODUTO FINAL). A
marca deve permanecer na tela por ao menos Um investimento da
5 segundos.

Spcine
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2. Caracteristica da marca

e suas aplicacdes Orientagdes para projetos de games

O menu principal do jogo deve conter a marca
da Spcine em tamanho reduzido, junto com a
marca da Secretaria Municipal de Cultura de Tela inicial do game
Sao Paulo, inseridos proximos a borda inferior
da tela, acompanhando o texto "Um investi
mento da / An investment by", como na
imagem ao lado. As proporg¢des devem seguir o
modelo apresentado no Manual de Identidade

Visual da Spcine. Recordes

Opcoes

Créditos

Sair

An investment by

520 &
Spci paulc
pcine ‘capital . ST 30
ultur: SAO PAULO
cuLTURA
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2. Caracteristica da marca

e suas aplicacdes ‘ Orientagdes para projetos de games

Se houver tela de créditos no game, ela deve
conter a marca da Spcine junto com a marca da
Secretaria Municipal de Cultura de S3o Paulo,
acompanhadas do texto "Um investimento da /
An investment by". O tamanho e o posiciona-
mento das marcas ficam de acordo com o

padréo utilizado nos créditos.
LOGO LOGO
EMPRESA 1 EMPRESA 2

An investment by

CIDADE DE
SAO PAULO

CULTURA
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3. Arquivos

Os arquivos digitais da marca Spcine
estdo disponiveis em vetor, nas
extensdes .eps e .pdf; e em imagem,
nas extensdes .jpeg, .tif e .png.

Os melhores resultados de
renderizacdo em tela foram obtidos
com o arquivo em .tif. Este arquivo
aceita reducdes extremas, sem causar
efeito moiré, e ampliagcdes até 80 cm
de largura e 300dpi.

Observacéao 1: todas as extensdes dos
arquivos, exceto .jpeg, possuem fundo
transparente. Atentar para os arquivos
da versdo negativa que podem parecer
invisiveis num fundo transparente. O
fundo transparente facilita a aplicagdo
da marca nos diversos fundos,
coloridos ou imagéticos.

Observacao 2: em certos casos, a
visualizacdo na tela da marca vetorial
pode causar estranhamento, devido
a renderizacédo do arquivo.

Trata-se apenas de uma questdo de
visualizacdo em tela, que ndo é visivel

Nos iMpressos.

Versao positiva e negativa

spcine-positivo .eps / .pdf / .tif / .png / .jpeg

spcine-negativo .eps / .pdf / .tif / .png / .jpeg
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3. Arquivos

Os arquivos digitais da marca Spcine
estdo disponiveis em imagem, nas

extensdes .jpeg, .tif e .png.

Como as extensodes .tif e .png
possuem fundos transparentes,
utiliza-se o mesmo arquivo sobre os
fundos branco e preto.

Como a extensado .jpeg ndo possibilita
fundo transparente, ha uma versao
preparada para uso sobre fundo preto
e outra para uso sobre fundo branco.

Para impressos, utiliza-se sempre a

extens3o .tif.

Versoes em cores

spcine-color1 .tif /.png / .jpeg

spcine-color? .tif / .png / jpeg

spcine-color1-fundo-preto.jpeg

spcine-color2-fundo-preto.jpeg
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